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1. Опис начальної дисципліни 
 

Найменування показника Характеристика навчальної  

дисципліни 

Обов'язкова (для студентів спеціальності 

"назва спеціальності")  / вибіркова дисципліна 

Обов’язкова дисципліна (ОП 

«Маркетинг») 

Семестр (осінній / весняний) осінній, весняний 

Кількість кредитів 10 

Загальна кількість годин 300 

Кількість модулів 2 

Лекції, години 60/16 

Практичні/семінарські, годин 60/16 

Лабораторні, годин - 

Самостійна робота, годин 180/268 

Тижневих годин для денної форми навчання:  

аудиторних 4 

самостійної роботи студента 6 

Вид контролю екзамен 

 

2. Програма  навчальної дисципліни 

 

Ціль – формування у здобувачів вищої освіти теоретичних знань та 

професійних компетентностей щодо розуміння філософії маркетингу і 

практичних навичок використання на підприємствах маркетингових 

інструментів з врахуванням сучасного наукового світогляду та системи 

спеціальних знань у сфері маркетингу товарів і послуг для забезпечення 

ефективної діяльності підприємств. 

    Завдання: розкрити сутність концепцій маркетингу та визначити основні 

терміни і  категорії; надати уявлення про складові маркетингового комплексу 

(товарна, цінова, комунікативна, дистрибутивна політики), принципи організації 

маркетингу на підприємстві; розкрити етапи процесу організації і контролю 

маркетингу на підприємстві, а саме, формування та реалізації маркетингових 

програм і планів; розглянути специфіку маркетингової діяльності на 

зовнішньому ринку; визначити особливості глобального, соціального, 

проектного, консалтингового та ін. видів маркетингу. 

   Предмет: система та процес маркетингової діяльності підприємства. 

   Зміст дисципліни розкривається в темах: 

1 модуль 

Тема 1. Сутність і система маркетингу.  

Тема 2. Маркетингове середовище підприємства.  

Тема 3. Товарна політика в маркетингу.  

Тема 4. Дослідження конкурентоспроможності товару.  

Тема 5. Цінова політика та збут. 

Тема 6. Політика розподілу в маркетингу.  
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Тема 7. Комунікативна політика в комплексі маркетингу.  

Тема 8. Маркетинг зовнішньоекономічної діяльності підприємства. 

Тема 9. Організація маркетингової діяльності підприємства.  

Тема 10. Контроль в системі маркетингу підприємства. 

2 модуль 
Тема 11. Філософія маркетингу. 

Тема 12. Глобальний маркетинг. 

Тема 13. Соціальний маркетинг. 

Тема 14. Екологічний маркетинг. 

Тема 15. Проектний маркетинг. 

Тема 16. Маркетинговий консалтинг. 

Тема 17. Маркетингова логістика. 

Тема 18. Антимаркетинг. 

 

3. Структура  навчальної дисципліни 

Назви змістових модулів і тем 

Кількість годин (денна форма навчання) 

усього 
у тому числі 

лекц. пр./сем. лаб. СРС 

Модуль 1 

Змістовий модуль 1. Формування маркетингової політики 

Тема 1. Сутність і система маркетингу. 14 2 2 - 10 

Тема 2. Маркетингове середовище 

підприємства. 
18 4 4 - 10 

Тема 3. Товарна політика в 

маркетингу. 
14 2 2 - 10 

Тема 4. Дослідження 

конкурентоспроможності товару  
14 2 2 - 10 

Тема 5. Цінова політика та збут. 14 2 2 - 10 

Тема 6. Політика розподілу в 

маркетингу. 
14 2 2 - 10 

Тема 7. Комунікативна політика в 

комплексі маркетингу. 
14 2 2 - 10 

Разом за змістовим модулем 1 102 16 16 - 70 

Змістовий модуль 2. Організація маркетингової діяльності 

Тема 8. Маркетинг 

зовнішньоекономічної діяльності 

підприємства.  

16 4 4 - 8 

Тема 9. Організація маркетингової 

діяльності підприємства. 
16 4 4 - 8 

Тема 10. Контроль в системі 

маркетингу підприємства 
16 4 4 - 8 

Разом за змістовим модулем 2 48 12 12 - 24 

Усього годин  1 модуль 150 28 28 - 94 

Модуль 2 

Змістовий модуль 3. Соціальна філософія сучасного маркетингу 

Тема 11. Філософія маркетингу. 18 4 4 - 10 

Тема 12. Глобальний маркетинг. 18 4 4 - 10 

Тема 13. Соціальний маркетинг. 19 4 4 - 11 

Тема 14. Екологічний маркетинг. 19 4 4 - 11 
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Разом за змістовим модулем 1 74 16 16 - 42 

Змістовий модуль 4. Підприємницька філософія сучасного маркетингу 

Тема 15. Проектний маркетинг. 15 4 4 - 11 

Тема 16. Маркетинговий консалтинг. 15 4 4 - 11 

Тема 17. Маркетингова логістика. 15 4 4 - 11 

Тема 18. Антимаркетинг. 15 4 4 - 11 

Разом за змістовим модулем 2 76 16 16 - 44 

Усього годин 2 модуль 150 32 32 - 86 

 

4. Теми семінарських /практичних/ лабораторних занять 
№ 

з/п 
Вид та тема семінарського заняття 

Кількість 

годин 

1.  
Семінар – розгорнута бесіда 

Сутність і система маркетингу. 
2 

2.  
Семінар запитань і відповідей 

Маркетингове макросередовище підприємства. 
2 

3.  
Семінар запитань і відповідей 

Маркетингове мікросередовище підприємства. 
2 

4.  
Семінар – дискусія 

Товарна політика в маркетингу. 
2 

5.  
Семінар – дискусія 

Дослідження конкурентоспроможності товару. 
2 

6.  
Семінар – розгорнута бесіда 

Цінова політика та збут.  
2 

7.  
Семінар – розгорнута бесіда 

Політика розподілу в маркетингу. 
2 

8.  
Семінар – дискусія 

Комунікативна політика в комплексі маркетингу. 
2 

9.  
Семінар – дискусія 

Основні характеристики розвитку світового ринку. 
2 

10.  
Семінар – дискусія 

Міжнародний маркетинг. 
2 

11.  
Семінар – дискусія 

Організація маркетингу підприємства. 
2 

12.  
Семінар – дискусія 

Види організаційних структур служби маркетингу і їх характеристика. 
2 

13.  
Семінар – дискусія 

Стратегічний контроль маркетингу. 
2 

14.  
Семінар – дискусія 

Тактичний контроль маркетингу.  
2 

Разом 1 модуль 28 

15.  
Семінар запитань і відповідей  

Філософське розуміння ролі і місця маркетингу в бізнесі 
2 

16. 
Семінар запитань і відповідей  

Сучасні тенденції розвитку маркетингу. 
2 

17. 
Семінар запитань і відповідей  

Сутність глобалізації в бізнесі. 
2 

18. 
Семінар запитань і відповідей  

Проблеми глобального маркетингу та шляхи їх подолання. 
2 

19. 
Семінар запитань і відповідей  

Особливості соціального маркетинга. 
2 
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20. 
Семінар запитань і відповідей  

Основні інструменти соціального маркетингу. 
2 

21. 
Семінар запитань і відповідей  

Передумови виникнення концепції екологічного маркетингу. 
2 

22. 
Семінар запитань і відповідей  

Сучасний зміст екологічного маркетингу, його завдання та функції. 
2 

23. 
Семінар запитань і відповідей  

Проекти як каталізатори змін. 
2 

24. 
Семінар запитань і відповідей  

Зміст проектного маркетингу. 
2 

25. 
Семінар запитань і відповідей  

Сутність консалтингових послуг з маркетингу. 
2 

26. 
Семінар запитань і відповідей  

Напрямки консалтингу з маркетингу. 
2 

27. 
Семінар запитань і відповідей  

Поняття маркетинговой логістики, її види та функції. 
2 

28. 
Семінар запитань і відповідей  

Симбіоз маркетингу і логістики в сучасних умовах. 
2 

29. 
Семінар запитань і відповідей  

Поняття  та форми антимаркетингу. 
2 

30. 
Семінар запитань і відповідей  

Види антимаркетингу. 
2 

Разом 2 модуль 32 

 

5. Розподіл балів, які отримують студенти 

 

- вид контролю: екзамен 

Відповідно до системи оцінювання знань студентів ДонНУЕТ, рівень 

сформованості компетентностей студента оцінюються у випадку проведення 

екзамену: впродовж семестру (50 балів) та при проведені підсумкового 

контролю - екзамену (50 балів). 

 

Оцінювання студентів протягом семестру 

(очна форма навчання) 

 

№ теми 

практичного 

заняття 

Аудиторна робота 
Позааудиторна 

робота 

С
у
м

а 
б

ал
ів

 

Тестові 

завда-

ння 

Ситуацій-

ні 

завдання, 

задачі 

Обговорен-

ня 

теоретичних 

питань теми 

Індиві-

дуальне 

завдання 

ПМК 

Завдання для 

самостійного 

виконання 

Модуль 1 

Змістовий модуль 1 

Семінар 1  1 1   1 3 

Семінар 2  1 1   1 3 

Семінар 3  1 1   1 3 

Семінар 4  1 1   1 3 

Семінар 5  1 1   1 3 

Семінар 6  1 1   1 3 
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Семінар 7  1 1   1 3 

Семінар 8  1 1   1  

Разом 

змістовий 

модуль 1 

 8 8   8 24 

Змістовий модуль 2 

Семінар 9  1 1   1 3 

Семінар 10  1 1   1 3 

Семінар 11  1 1   1 3 

Семінар 12  1 1   1 3 

Семінар 13  1 1   1 3 

Семінар 14  1 1 8  1 11 

Разом 

змістовий 

модуль 2 

 6 6 8  6 26 

Разом 1 модуль 50 

Модуль 2 

Змістовий модуль 3 

Семінар 15  1 1   1 3 

Семінар 16  1 1   1 3 

Семінар 17  1 1   1 3 

Семінар 18  1 1   1 3 

Семінар 19  1 1   1 3 

Семінар 20  1 1   1 3 

Семінар 21  1 1   1 3 

Семінар 22  1 1   1 3 

Разом 

змістовий 

модуль 3 

 8 8   8 24 

Змістовий модуль 4 

Семінар 23  1 1   1 3 

Семінар 24  1 1   1 3 

Семінар 25  1 1   1 3 

Семінар 26  1 1   1 3 

Семінар 27  1 1   1 3 

Семінар 28  1 1   1 3 

Семінар 29  1 1   1 3 

Семінар 30  1 1 2  1 5 

Разом 

змістовий 

модуль 4 

 8 8 2  8 26 

Разом 2 модуль  50 

 

Оцінювання студентів протягом семестру 

(заочна форма навчання) 

Поточне тестування та самостійна робота 

Підсумковий 

тест 

(екзамен) 

Сума в 

балах 

Змістовий модуль 1 Змістовий модуль 2 
Індивідуальне 

завдання 50 100 

20 20 10 
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Загальне оцінювання результатів вивчення навчальної дисципліни 

 

Для виставлення підсумкової оцінки визначається сума балів, отриманих 

за результатами екзамену та за результатами складання змістових модулів. 

Оцінювання здійснюється за допомогою шкали оцінювання загальних 

результатів вивчення дисципліни (модулю). 

 

Оцінка 

100-бальна шкала Шкала ECTS Національна шкала 

90-100 A 5, «відмінно» 

80-89 B 
4, «добре» 

75-79 C 

70-74 D 
3, «задовільно» 

60-69 E 

35-59 FX 
2, «незадовільно» 

0-34 F 

 


