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1. Опис  дисципліни 
 

Найменування 

показників  

Характеристика  дисципліни 

денна форма  

навчання 

заочна форма  

навчання 

Кількість кредитів – 5 

 

Обов’язкова для студентів спеціальності 

075 «Маркетинг» 
 

Загальна кількість годин 

–  150 

Семестр 

1-й 1-й 

Лекції 

Тижневих годин для  

денної форми навчання: 

аудиторних – 3 

самостійної роботи  

студента – 8,5 

26год. 8 год. 

Практичні/семінарські заняття 

13 год. 6 год. 

Лабораторні 

 - - 

Самостійна робота 

111 год. 136 год. 

Вид контролю:  

залік 

 
 

2. Мета та завдання дисципліни 
 

Мета – здобуття майбутніми фахівцями теоретичних знань та опанування 

практичних навичок, пов'язаних із розробкою, просуванням та управлінням 

брендами компанії як найважливішими нематеріальними активами. 
 

Завдання: знання та розуміння сутності брендів як особливих ментальних 

конструктів у сприйнятті цільових аудиторій і як нематеріальних активів, якими 

володіють та управляють компанії;  знання та розуміння ролі брендингу в бізнес-

моделі функціонування компаній; системні знання класичних та сучасних теорій 

та інструментів брендингу; системні уявлення про різні рівні орендованих 

об’єктів і типах брендів в B2C и B2B-сферах; знання принципів і технологій 

створення брендів для ринків b-to-c и b-to-b та вміння застосовувати їх на 

практиці; знання принципів формування портфелів брендів компаній, побудови 

архітектури брендів критеріїв їх оцінки; знання основних інструментів побудови 

капіталу бренда і критеріїв оцінки капіталу бренда; знання можливостей і 

технологій застосування маркетингових комунікацій як інструментів побудови і 

розвитку медіабрендів;  знання основних методів оцінки вартості брендів; знання 

технологій управління окремими брендами і портфелями брендів. 

 



3. Структура дисципліни 
 

Назви змістових 

модулів і тем 

Кількість годин 

денна форма заочна форма 

усього у тому числі 

усього 

у тому числі 

 
 

л п/с лаб. 
сам. 

робота 
л п/с лаб. 

сам. 

робот

а 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 

Змістовий модуль 1. Бренд як стратегія підприємства на ринку 

Тема 1. Сучасні концепції 

брендингу та бренд-

менеджменту 
9 2   7 9    9 

Тема 2. Сутність та зміст 

брендингу підприємства 11 2 2  7 11 1   10 

Тема 3. Концепція 

позиціонування бренду 12 2   10 11 1   10 

Тема 4. Брендинг як 

ефективна стратегія на 

високо конкурентних 

ринках 

11 2 2  7 12  2  10 

Тема 5. Взаємовідносини 

брендів однієї компанії 12 2   10 11    11 

Тема 6. Портфель бренда и 

архітектура бренда 
14 2 2  10 12 2   10 

Разом за змістовим 

модулем 1 
69 12 6 - 51 68 4 2  62 

Змістовий модуль 2.Розробка платформи бренда та її оцінка 

Тема 7. Створення бренда 12 2   10 12 2   10 
Тема 8. Побудова системи 

ідентичності бренда 12 2 2  8 14  2  12 

Тема 9.Розробка системи 

ідентифікаторів бренда 12 2 2  8 10    10 

Тема 10. Маркетингові 

комунікації в побудові і 

розвитку бренда 
10 2   8 10    10 

Тема 11. Інтернет-брендінг 11 2   9 11    11 
Тема 12. Фінансова оцінка 

та облік брендів 13 2 2  9 13 1 2  10 

Тема 13. Глобальний 

бренд-менеджмент 
11 2 1  8 12 1   11 

Разом за змістовим 

модулем 2 
81 14 7 - 60 82 4 4  74 

Усього годин  150 26 13 - 111 150 8 6 - 136 

 

 



4. Теми семінарських/практичних занять 
 

№ 

з/п 
Вид та тема семінарського заняття 

Кількість 

годин 

1 Семінар – дискусія 
Сутність та зміст брендингу підприємства 

2 

2 Семінар запитань і відповідей 
Брендинг як ефективна стратегія на високо конкурентних ринках 

2 

3 Семінар – розгорнута бесіда 
Портфель бренда и архітектура бренда 

2 

4 Семінар запитань і відповідей 
Побудова системи ідентичності бренда 

2 

5 Семінар – дискусія 
Розробка системи ідентифікаторів бренда 

2 

6 Семінар запитань і відповідей 
Фінансова оцінка та облік брендів 

2 

7 Семінар – розгорнута бесіда 
Глобальний бренд-менеджмент 

1 

 

5. Індивідуальні завдання 

1. Огляд періодичної і монографічної наукової літератури. 

2. Підготовка рефератів, доповідей, презентацій за обраною темою. 

3. Дослідження бренд-менеджменту на прикладі українського підприємства. 

4. Діагностика комплексу бренд-менеджменту конкретного українського 

підприємства. 

5. Інтегральна оцінка ефективності портфелю брендів обраного підприємства. 
 
 

6. Обсяги, зміст та засоби діагностики самостійної роботи 
 

Вид та тема 

семінарських занять 

Кількість 

годин  

самостійн

ої роботи 

Зміст самостійної роботи 
Засоби 

діагностики 

Змістовий модуль 1. Основні елементи маркетингових комунікацій 

Семінар – дискусія 
 
Тема 1. Сучасні 

концепції брендингу 

та бренд-

менеджменту 

7 

1. Визначити напрями змін ролі брендів в компанії в 

сучасних маркетингових концепціях. 
Джерела [1, 5-7, 9, 11] 
2. Визначити специфічні риси традиційної та сучасної 

концепцій брендінга. 
3. Вивчити сутнісний зміст бренду як комунікаційного 

процесу. 
Джерело [23] 
4. Аналіз символів споживання, підготувати доповідь 

та презентацію. Джерело [23]. 

 Фронтальне та 

індивідуальне 

опитування, 

заслуховування та 

обговорювання 

доповідей 

Семінар запитань і 

відповідей 
 
Тема 2. Сутність та 

зміст брендингу 

підприємства 

7 

1. Дослідити характеристики об’єктів орендування: 

компанії-виробники, торгова марка, асортиментна 

лінійка, товар однієї товарної категорії, послуга. 
2. Визначити особливості переносу поняття «бренд» 

на людей міста, території, країни, ідеї та ініціативи, 

підготувати доповідь та презентацію. 

Опитування, 

перевірка 

конспектів, 
фронтальне та 

індивідуальне 

опитування, 
заслуховування та 

обговорення 



доповідей 

Семінар – розгорнута 

бесіда 
 
Тема 3. Концепція 

позиціонування 

бренду 

 

10 

1. Дослідити основні принципи 

конкурентоспроможності бренду компанії на ринку. 

Скласти карту впливу економічних факторів на 

позицію бренду. 
2. Порівняти правила реєстрації товарного знаку в 

Україні та інших країнах.  

3. Проаналізувати ефективність застосування 

позиціонуючи шкал та карт позиціонування, 

розробити рекомендації щодо їх використання для 

брендів українських підприємств.  

Перевірка 

конспектів, 

фронтальне та 

індивідуальне 

опитування 

Семінар запитань і 

відповідей 
 
Тема 4. . Брендинг як 

ефективна стратегія 

на високо 

конкурентних ринках 

7 

1. Дослідити функції бренд-менеджера компанії в 

традиційній концепції і в концепції бренд-лідерства. 
Джерела [7-9, 11] 
2. Розробити модель управлінських взаємозв’язків 

бренд-менеджера з керівництвом компанії та іншими 

співробітниками. 

3. Дослідити необхідність внутрішнього брендінгу для 

ефективної реалізації концепції і стратегії бренду, 

підготувати доповідь 

Джерела [2, 5, 9] 

Заслуховування 

та обговорення 

повідомлень, 

перевірка 

конспектів, 

фронтальне та 

індивідуальне 

опитування 

Семінар – дискусія 
 
Тема 5. 

Взаємовідносини 

брендів однієї 

компанії 

10 

1. Дослідити особливості взаємодії корпоративних 

брендів з товарними брендами. 
2. Розробити рекомендації щодо розвитку власних 

товарних брендів торговельної мережі для 

українських підприємств. 
3. Побудувати профіль ролі брендів «стратегічний 

бренд», «срібна пуля», «дійна корова» конкретного 

українського підприємства. Підготовка доповіді та 

презентації. 

Фронтальне та 

індивідуальне 

опитування, 

заслуховування та 

обговорення 

доповідей 

Семінар запитань і 

відповідей 
 

Тема 6. Портфель 

бренда и архітектура 

бренда 

10 

1. Дослідити ролі брендів в контексті певного 

товарного ринку за типами співвідношень 

«підтримуючий бренд – основний бренд», «основний 

бренд – суборенди», «основний бренд – його 

орендована вигода». 

2. Розробити ієрархічне дерево брендів певної 

компанії на ринку України, 

3. Розробити схему розробки рішень з бренд-

менеджменту з урахуванням  впливу спонукальної 

ролі різних типів брендів.  

Заслуховування 

та обговорення 

повідомлень, 

перевірка 

конспектів, 

фронтальне та 

індивідуальне 

опитування 

Разом змістовий 

модуль 1 
51 

  

Змістовий модуль 2. Організація комунікаційної діяльності підприємства 

Семінар запитань і 

відповідей 
 
Тема 7. Створення 

бренда 

10 

1. Дослідити основні моделі і принципи створення 

бренду. 
Джерела [1, 9] 
2. Проаналізувати якісні та кількісні дослідження у 

створенні моделей бренду 

3. Дослідити основні методики розробки ефективних 

імен брендів. 

4. Проаналізувати основні методи утворення імені 

бренду, розробити рекомендації щодо створення імені 

бренду для українського ринку. 

Фронтальне та 

індивідуальне 

опитування, 

заслуховування та 

обговорення 

доповідей 

Семінар – розгорнута 

бесіда 
 
Тема 8. Побудова 

системи ідентичності 

бренда 

8 

1. Проаналізувати систему ідентичності бренду через 

стрижньову ідентичність та розширену ідентичність. 
Джерело [6] 
2. Дослідити пропозицію цінності певного бренду 

через функціональні, емоційні вигоди та 

самовираження. 
Джерела [9, 11, 15] 
3. Моделювання сутності бренду та бренд-іміджу 

через огляд західних систем. 

Перевірка 

конспектів, 

фронтальне 

опитування, 

обговорення 

доповідей  



4. Розробити презентацію переваг, цінності та 

індивідуальності  товарного бренду. 

Семінар запитань і 

відповідей  
 
Тема 9. Розробка 

системи 

ідентифікаторів 

бренда 

8 

1. Проаналізувати маркетингові критерії в 

ідентифікації бренду: здатність ідентифікувати марку, 

диференціювати марку, донести сутність 

позиціонування, відповідність мові та картині світу 

цільової аудиторії. 
Джерела [7, 9, 12, 16] 
2. Обґрунтувати та законспектувати психолінгвістичні 

критерії ідентифікації бренду: розпізнавання і 

читабельність, сила асоціації та привабливості, 

мотиваційна та агітаційна сила. 
3. Дослідити особливості використання лінгвістичних 

ідентифікаторів бренду. 
4. Розробити легенду бренду, підготувати доповідь та 

презентацію. 

Перевірка 

конспектів, 

фронтальне та 

індивідуальне 

опитування, 

заслуховування та 

обговорення 

доповідей 

Семінар запитань і 

відповідей 
 
Тема 10. 

Маркетингові 

комунікації в побудові 

і розвитку бренда 

 

 

8 

1. Дослідити принципи інтеграції комунікацій в 

рамках ІМК-кампанії. 
Джерела [1, 9] 
2. Виявити та законспектувати основні принципи 

бренд-комунікаційного планування. 
Джерела [9, 15].  
3. Розробити план інтеграції комунікації знаків 

ідентифікації торгової марки, ATL- іBTL-комунікацій. 
4.  Дослідити особливості побудови комунікаційного 

міксу для різних типів брендів і різних ринкових умов. 

Тестування, 

фронтальне та 

індивідуальне 

опитування, 

заслуховування та 

обговорення 

доповідей 

Семінар запитань і 

відповідей 
 
Тема 11. Інтернет-

брендінг 9 

1.Виявити особливості розвитку брендів в глобальній 

мережі. 

Джерела [6, 13]. 
2. Дослідити та фактори розвитку лояльності до 

Інтернет-брендів 
Джерела [6, 13].  
3. Здійснити оцінку комунікаційних каналів в 

Інтернет-брендінгу за пріоритетністю вибору носіїв 

для розвитку брендів в глобальній мережі, підготувати 

доповідь та презентацію. 

Перевірка 

конспектів, 

фронтальне та 

індивідуальне 

опитування, 

заслуховування та 

обговорення 

доповідей 

Семінар – розгорнута 

бесіда 
 
Тема 12. Фінансова 

оцінка та облік 

брендів 
9 

1. Дослідити та проаналізувати криву попиту для 

бренду порівняно з немарочним товаром. 

Джерела [6, 13]. 
2.Визначити ефективність використання методів 

оцінки вартості бренду Interbrand и BrandFinance 
Джерела [5, 9, 15] 
3. Проаналізувати результати оцінки вартості світових 

брендів, виявити тенденції у складі top-20 и top-100. 

Джерела 
4. Здійснити прогноз розвитку інвестицій в брендінг, 

підготувати доповідь і презентацію. 

Перевірка 

конспектів, 

фронтальне та 

індивідуальне 

опитування, 

тестування, 

заслуховування та 

обговорення 

доповідей 

Семінар – дискусія 

 

Тема 13. Глобальний 

бренд-менеджмент 
8 

1 Виявити логіку розвитку глобального бренду.  

2. Дослідити стратегії глобалізації бренду та 

сформулювати перспективи розвитку глобальних 

брендів.  

Джерела [6, 13]. 

3. Здійснити оцінку лімітів розширення глобального 

бренду за різних ринкових умов. 

4. Дослідити міжкультурний аспект формування і 

розповсюдження глобальних торгових марок. 

Підготувати презентацію 

Фронтальне та 

індивідуальне 

опитування, 

заслуховування та 

обговорення 

доповідей 

Разом змістовий 

модуль 2 
60 

  

Разом 111   

 



 
 

7. Матриця зв’язку між дисципліною / змістовим модулем, результатами 

навчання та компетентностями  
 

Результати навчання 
Компетентності  

Загальні Предметно-спеціальні 
1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 6 

1. Здатність до аналізу та 

синтезу з використанням 

логічних аргументів та 

перевірених фактів 

      +      

2. Набуття гнучкості 

мислення, відкритого для 

застосування набутих 

економічних знань для вирішення 

стратегічних та поточних завдань 

розвитку бренд-менеджменту 

       +     

3. Здатність виконувати 

роботу у команді, зокрема 

здатність взаємодії із колегами та 

виконання обов’язкової роботи в 

установлені терміни 

        +    

4. Здатність відтворювати 

знання, методи, навички та 

продукувати на їх базі власні 

пропозиції з метою здійснення 

бренд-менеджмента 

         +   

5. Здатність оцінювати 

конкретну підприємницьку 

ситуацію з використанням 

відповідних інструментів та 

технологій для аналізу бізнес-

середовища, а також здійснювати 

прогнозування маркетингових 

показників та спроможність на 

базі їх значень обирати 

подальший сценарій розвитку 

діяльності підприємства 

          +  

6. Здатність до прийняття 

обґрунтованих рішень на 

підприємстві за результатами 

здійснення оперативного, 

тактичного, стратегічного 

планування, управління 

підприємством на базі 

впровадження відповідної 

концепції маркетингу та 

використання адаптивних 

маркетингових методів та 

інструментів, бенчмаркінгу, 

розробки та реалізації стратегії 

підприємств 

           + 

7. Знання ключових 

інструментів бренд-

менеджментута способів 

          +  



вирішення конкретних 

маркетингових проблем 

8. Знання сутності, 

принципів і функцій маркетингу, 

цілей і завдань бренд-

менеджменту та брендінгу 

          +  

9. Уміння побудувати 

систему бренд-менеджменту 
           + 

10. Уміння обирати методи 

розробки та виведення бренду на 

ринок  

          +  

11. Уміння визначати та 

обирати канали комунікацій для 

споживачів товарів, розробляти 

заходи мерчандайзингу 

          +  

12. Уміння використовувати 

функції, елементи інтегрованих 

бренд-комунікацій у практиці 

підприємств 

          +  

13. Уміння аналітичної, 

експериментальної та 

асоціативної творчої роботи у 

рамках формування та реалізації 

стратегії бренд-менеджмента 

        +    

14. Уміння використовувати 

сучасні інформаційно-

комунікаційних технології для 

оптимізації інформаційно-

комунікаційних потоків 

підприємства 

       +     

15. Уміння визначати 

закономірності та тенденції 

розвитку бренду на ринку 

           + 

16. Здатність формулювати 

пропозиції з удосконалення 

архітектури бренда та портфелю 

бренду 

      +      

17. Здатність оцінювати стан 

та перспективи стратегії бренд-

менеджменту на підприємстві 

          +  

18. Здатність обґрунтувати та 

визначити механізм ефективного 

управління політикою бренд-

менеджменту підприємства 

          +  

19. Здатність формувати 

комплекс інтегрованих бренд-

комунікацій 

          +  

20. Здатність проводити 

моніторинг впливу чинників 

маркетингового середовища на 

створення та імідж бренду 

        +    

21. Здатність проводити 

тактичний та оперативний 

контроль ефективності бренд-

менеджменту підприємства 

        +    

22. Здатність генерувати       +      



інноваційні ідеї, що дозволяють 

ефективно позиціонувати бренди 

підприємства 

23. Здатність до 

комунікаційної взаємодії у 

господарській діяльності 

підприємства 

       +     

24. Здатність обирати 

релевантні методи отримання 

маркетингової інформації задля 

обґрунтування вибору рекламних 

носіїв 

        +    

25. Здатність обробляти з 

застосовуванням математичних й 

економетричних методів та 

моделей маркетингу інформацію, 

щодо ефективності брендів на 

ринку 

         +   

26. Здатність 

використовувати набуті знання, 

уміння і навички на практиці в 

умовах швидкої адаптації 

підприємств до зовнішнього 

середовища 

          +  

27. Здатність аналізувати 

кон’юнктуру ринку товарних 

брендівг 

           + 

28. Здатність визначати вплив 

факторів маркетингового 

середовища на комунікаційну 

діяльність підприємства 

           + 

 
 

8. Форми навчання 
 

Лекції, семінарські заняття, самостійна робота (підготовка презентацій, 

рефератів, самостійне опрацювання додаткових питань за наведеним переліком 

літератури). 
 

9. Методи оцінювання 
 

Залік. 
 

10. Розподіл балів, які отримують студенти 
 

Відповідно до системи оцінювання знань студентів ДонНУЕТ, рівень 

сформованості компетентностей  студента  оцінюються у випадку проведення 

заліку: протягом семестру (100 балів). 
 

 

 

 



Оцінювання студентів протягом семестру 
 

№ теми 

практичного 

заняття 

Вид роботи/бали 

Тестові 

завдання 

Ситуаційні 

завдання, 

задачі 

Обговорення 

теоретичних 

питань теми 

Індиві-

дуальне 

завдання 

ПМК 
Сума 

балів 

Змістовий модуль 1. Бренд як стратегія підприємства на ринку 

Тема 1 1 1,5 0,5 3   

Тема 2 1 1,5 0,5 3   

Тема 3 1 1,5 0,5 3   

Тема 4 1 1,5 0,5 3   

Тема 5 1 1,5 0,5 3   

Тема 6 1 1,5 0,5 3   

Разом змістовий 

модуль 1 
6 9 3 18 10 46,0 

Змістовий модуль 2. Розробка платформи бренда та її оцінка 

Тема 1 1 1 1 3   

Тема 2 1 1 1 3   

Тема 3 1 1 1 3   

Тема 4 1 1 1 3   

Тема 5 1 1 1 3   

Тема 6 1 1 1 3   

Тема 7 1 1 1 3   

Разом змістовий 

модуль 2 
7 7 7 21 12 54,0 

Разом 100 
 

 

Загальне оцінювання результатів вивчення дисципліни 
 

Для виставлення підсумкової оцінки визначається сума балів, отриманих за 

результатами складання змістових модулів. Оцінювання здійснюється за 

допомогою шкали оцінювання загальних результатів вивчення дисципліни 

(модулю). 
 

Оцінка 

100-бальна шкала Шкала ECTS Національна шкала 

90-100 A 5, «відмінно» 

80-89 B 
4, «добре» 

75-79 C 

70-74 D 
3, «задовільно» 

60-69 E 

59-30 FX 
2, «незадовільно» 

0-29 F 

 
 
 
 
 



11. Методичне забезпечення 
 

1.Електронний конспект лекцій. 

2. Методичні вказівки з вивчення дисципліни. 

3. Комплекти індивідуальних завдань. 

4.Навчальна та наукова література, нормативні документи. 
 

12. Рекомендована література 

Базова 

1  Старов С.А. Управление брендами. - СПб.: Высшая школа менеджмента, 

2010. 

2  Грошев, И. В., Краснослободцев А.А. Системный бренд – менеджмент: 

учебник.М. ЮНИТИ-ДАНА, 2012. 

3  Аакер Д.А. Создание сильных брендов. – М.: Издательский дом 

Гребенникова, 2008 г.  

4  Рожков, И. Я. Брендинг. М. Юрайт, 2014.  

5  Аакер Д. Стратегия управления портфелем брендов. – М.: «Эксмо», 2008.  

6  Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и 

бренд фирмы[Текст]: учеб. пособие: рек. УМС / Ф.И. Шарков. - М.: Дашков 

и К, 2009, 2010. - 272 с. 

7  Лейни Т.А., Семенова С.А., Шилина С.А.Бренд-менеджмент [Текст] : 

учебно-практическое пособие / Т. А. Лейни, Е. А. Семенова, С. А. Шилина. - 

М. : Дашков и К, 2008. - 228 с. 

8  Макашев М.О. Бренд: учебное пособие М.: Юнити-Дана, 2012 

9  Капферер, Жан-Ноэль. К20 Бренд навсегда: создание, развитие, поддержка 

ценности бренда / Жан-Ноэль Капферер ; пер. с англ. Е. В. Виноградовой; 

под. общ. ред. В. Н. Домнина. — Москва: Вершина, 2007. — 448 с.: 

Допоміжна 

10  Надо Р. Живые бренды. Новый подход к созданию и продвижению брендов. 

М.: ИД «Гребенников», 2009.  

11  Келлер К.Л. Стратегический бренд-менеджмент: создание, оценка и 

управление марочным капиталом. Изд- 2-е. - М.: Вильямс, 2005. 

12  Линдстром М. Чувство бренда. Воздействие на пять органов чувств для 

создания выдающихся брендов. – М.: Эксмо, 2006. 

13  Муни К., Роллинс Н. Открытый бренд в мире, который построил Веб. – М.: 

Символ-Плюс, 2009. 

14  Робертс К. Lovemarks: Бренды будущего. – М.: Рипол-Классик, 2008. 

15  Рожков И.Я., Кисмережкин В.Г. Бренды и имиджи. – М.: РИП-холдинг, 2006 

16  Гэд Т. 4D брендинг: взламывая корпоративный код сетевой экономики. – 

СПб.: Стокгольмская школа экономики в Санкт-Петербурге, 2005. 

17  Тамберг, В. В. Брендинг в розничной торговле [Текст]: алгоритм построения 



"с нуля" /В. В. Тамберг, А. В. Бадьин. - М.: Эксмо, 2008. - 221 с. 

18  Тульчинский, Г.Л. Бренд - интегрированный менеджмент [Текст]: каждый 

сотрудник вответе за бренд / Г. Л. Тульчинский, В. И. Терентьева. - М. ; 

СПб.: Вершина, 2007. - 352 с. 

19  Чернатони, Л. От видения бренда к оценке бренда [Текст]: стратегический 

процесс ростаи усиления брендов: пер. с англ. / Л. де Чернатони . - 2-е изд. - 

М.: Группа ИДТ, 2007. -308 с. 

Інформаційні ресурси 

20  Dunn, D. and Anderson, F. (2010) Jump-start your brand. // [Електронний 

ресурс]. Режим доступу: 

www.brandingcommunications.com/resources/pdf/branding_changes_2010.pdf. 

21  Чуб Б.А. Концепция стратегического управления GE/MCKINSEY. // 

[Електронний ресурс].Режим доступу 

//http://www.devbusiness.ru/development/strategy/strtgy_ge_mck. 

22  Бренд-менеджмент: теорія і практика.-навч. посібник / укл.: І. В. 

Струтинська. – Тернопіль: Прінт-офіс, 2015. – 204 с. [Електронний ресурс] - 

Режим доступу: 

http://elartu.tntu.edu.ua/bitstream/123456789/7116/6/Navchalno_metodychnyj_pid

ruchnyk.pdf 

23  МЕЖДУНАРОДНАЯ КЛАССИФИКАЦИЯ ИЗОБРАЗИТЕЛЬНЫХ 

ЭЛЕМЕНТОВ ТОВАРНЫХ ЗНАКОВ (ВЕНСКАЯ 

КЛАССИФИКАЦИЯ)[Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

http://www1.fips.ru/Classifications/ven_klas.pdf. 

24  Закон України «Про захист інформації в інформаційно-телекомунікаційних 

системах»: закон України від 5 липня 1994 р. № 80/94-ВР [Електронний 

ресурс]. – Режим доступу: http://zakon3.rada.gov.ua/laws/show/80/94-

%D0%B2%D1%80. 

25  Закон України «Про охорону прав на знаки для товарів і послуг»  від 

15.12.1993 № 3689-XII [Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

http://zakon3.rada.gov.ua/laws/show/3689-12. 

26  Закон України «Про рекламу» від 03.07.1996 № 270/96-ВРіз змінами та 

доповненнями [Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

http://zakon0.rada.gov.ua/laws/show/270/96-%D0%B2%D1%80. 

27  Закон України «Про телекомунікації» від 18.11.2003 року №1280 – ІV 

[Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

http://zakon2.rada.gov.ua/laws/show/1280-15. 

28  Віденська угода про заснування Міжнародної класифікації зображувальних 

елементів знаків від 18.02.2009 [Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

http://zakon4.rada.gov.ua/laws/show/995_h33/print1476304400264193 

29  Офіційний сайт державного комітету статистики України [Електронний 

ресурс]. – Режим доступу: http://www.ukrstat.gov.ua/. 

30  Офіційний сайт державної служби інтелектуальної власності України 

[Електронний ресурс]. – Режим доступу:http://sips.gov.ua/ 



31  Офіційний сайт Української асоціації Директ маркетингу [Електронний 

ресурс]. – Режим доступу: http://www.uadm.com.ua/. 

32  Офіційний сайт Української асоціації маркетингу [Електронний ресурс]. – 

Режим доступу: http://uam.in.ua. 

33  Примак Т. О. Стратегії позиціонування у теорії маркетингу [Електронний 

ресурс] / Т. О. Примак // Маркетинг і менеджмент інновацій. – 2012. – № 1. – 

С. 13–20. – Режим доступу: http://nbuv.gov.ua/UJRN/Mimi_2012_1_3. 

34  Самые дорогие бренды мира — 2016: рейтинг Forbes [Електронний ресурс]. – 

Режим доступу: http://www.forbes.ru/rating-photogallery/319907-samye-

dorogie-brendy-mira-2015-reiting-forbes/photo/1 
35  РЕЙТИНГ 100 ЛУЧШИХ ГЛОБАЛЬНЫХ БРЕНДОВ [Електронний ресурс]. 

– Режим доступу: http://gtmarket.ru/ratings/best-global-brands. 

36  УкрБренд – 2010. Рейтинг украинских брендов// [Електронний ресурс]– 

Режим доступу: http://www.mppconsulting.com.ua/ukrbrand/ukrbrand2010.pdf. 
 
 

 

 


