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1. Опис  дисципліни 

 

Найменування показників  

Характеристика  дисципліни 

денна форма  

навчання 

заочна форма  

навчання 

Кількість кредитів – 5 

 

Обов’язкова для студентів спеціальностей 

6.030503 «Міжнародна економіка», 6.030504 «Еко-

номіка підприємства», 6.030510 «Товарознавство і 

торговельне підприємництво (товарознавство не-

продовольчих товарів і комерційна діяльність)», 

6.030510 «Товарознавства і торгівельне підприєм-

ництво (товарознавство продовольчих товарів і ко-

мерційна діяльність)», 6.140103 «Туризм» 

 

Загальна кількість годин –  

150 

Семестр 

5-й 7-й 

Лекції 

Тижневих годин для  

денної форми навчання: 

аудиторних – 5 

самостійної роботи  

студента – 6,5 

39 год. 6 год. 

Практичні/семінарські заняття 

26 год. 6 год. 

Лабораторні 

 - - 

Самостійна робота 

85 год. 108 год. 

Вид контролю:  

екзамен 

 

 

2. Мета та завдання дисципліни 

 

Мета – формування у студентів сучасного наукового світогляду і системи 

глибоких спеціальних знань про сутність і зміст маркетингу як філософії бізнесу, 

сфери підприємницької діяльності, функції управління в умовах ринкової еконо-

міки та конкуренції, вироблення вмінь і навичок їх використання у практичній 

діяльності підприємств. 

 

Завдання: забезпечення теоретичної підготовки з маркетингу майбутніх 

фахівців економічних спеціальностей; оволодіння основними поняттями, 

системами, алгоритмами маркетингу; засвоєння методичних та інформаційних 

засад маркетингу; вироблення вмінь та навичок використання у практиці 

принципів, функцій, елементів комплексу маркетингу, проведення маркетингових 



досліджень, здійснення товарної, цінової, збутової, комунікаційної політики в 

умовах маркетингової орієнтації підприємств; організації і контролю 

маркетингової діяльності; формування вмінь творчого пошуку резервів 

удосконалення маркетингової діяльності підприємства. 

 

 

3. Структура дисципліни 

 

Назви змістових 

модулів і тем 

Кількість годин 

денна форма заочна форма 

усього 

у тому числі 

усього 

у тому числі 

л п/с лаб. 

сам. 

робота 

 
л п/с лаб. 

сам. 

робота 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 
Змістовий модуль 1. Теоретичні та методичні основи маркетингу 

Тема 1. Актуальність, пре-

дмет, задачі та зміст дисци-

пліни «Маркетинг» 
12 2 2 - 8 11 0,5 0,5 - 10 

Тема 2. Сутність маркетин-

гу та його сучасні концепції 15 4 2 - 9 11 0,5 0,5 - 10 

Тема 3. Маркетингові дос-

лідження 18 6 4 - 8 13 1,5 1,5 - 10 

Разом за змістовим 

модулем 1 
45 12 8 - 25 35 2,5 2,5 - 30 

Змістовий модуль 2. Маркетингова політика підприємства 
Тема 4. Маркетингова това-

рна політика 20 6 4 - 10 12 1 1 - 10 

Тема 5. Маркетингова ціно-

ва політика 16 4 2 - 10 11 0,5 0,5 - 10 

Тема 6. Маркетингова полі-

тика розподілу 18 4 4 - 10 16 0,5 0,5 - 15 

Тема 7. Маркетингова полі-

тика комунікацій 20 6 4 - 10 16 0,5 0,5 - 15 

Тема 8. Організація марке-

тингової діяльності підпри-

ємства 
16 4 2 - 10 15 0,5 0,5 - 14 

Тема 9. Контроль маркетин-

гової діяльності підприємс-

тва 
15 3 2 - 10 15 0,5 0,5 - 14 

Разом за змістовим 

модулем 2 
105 27 18 - 60 85 3,5 3,5 - 74 

Усього годин  150 39 26 - 85 120 6 6 - 108 

 

 

 

 

 

 

 

4. Теми семінарських/практичних занять 



 
№ 

з/п 
Вид та тема заняття 

Кількість 

годин 

1 Семінар – дискусія 

Актуальність, предмет, задачі та зміст дисципліни «Маркетинг» 
2 

2 Семінар запитань і відповідей 

Сутність маркетингу та його сучасні концепції 
2 

3 Семінар – розгорнута бесіда 

Маркетингові дослідження 
4 

4 Семінар запитань і відповідей 

Маркетингова товарна політика 
4 

5 Семінар – дискусія 

Маркетингова цінова політика 
2 

6 Семінар запитань і відповідей 

Маркетингова політика розподілу 
4 

7 Семінар – розгорнута бесіда 

Маркетингова політика комунікацій 
4 

8 Семінар запитань і відповідей  

Організація маркетингової діяльності підприємства 
2 

9 Семінар запитань і відповідей 

Контроль маркетингової діяльності підприємства 
2 

 

5. Індивідуальні завдання 

1. Огляд періодичної і монографічної наукової літератури. 

2. Підготовка рефератів, доповідей за обраною темою. 

3. Розробка анкети. 

4. Аналіз використання елементів, функцій маркетингу на підприємстві. 

5. Розробка системи маркетингової діяльності підприємства. 

6. Дослідження та оцінка впливу макросередовища на діяльність підприємст-

ва, побудування профілю, таблиці ієрархії впливу чинників. 

7. Розробка системи стратегічного, тактичного, оперативного контролю мар-

кетингової діяльності підприємства. 

 

 

6. Обсяги, зміст та засоби діагностики самостійної роботи 

 

Вид та тема занять 

Кількість 

годин  

самостій-

ної роботи 

Зміст самостійної роботи 
Засоби діаг-

ностики 

Змістовий модуль 1. Теоретичні та методичні основи маркетингу 

Семінар – дискусія 

 

Тема 1. Актуальність, 

предмет, задачі та 

зміст дисципліни «Ма-

ркетинг» 

8 

1. Дослідити взаємозв’язок дисципліни «Марке-

тинг» з комплексом нормативних та вибіркових 

дисциплін, які вивчалися студентами.  

2. Законспектувати із джерел спеціальних та масо-

вих періодичних видань інформацію щодо викорис-

тання підприємствами України маркетингу.  

Джерела [4-6, 13]. 

3. Підготувати доповідь та презентацію. 

Фронтальне 

та індивідуа-

льне опиту-

вання, заслу-

ховування та 

обговорення 

доповідей 



Семінар запитань і 

відповідей 

 

Тема 2. Сутність мар-

кетингу та його сучас-

ні концепції 

9 

Розробити порівняльну таблицю товарної, збутової, 

ринкової концепцій маркетингу, концепції соціаль-

но-етичного маркетингу та маркетингу відносин і 

сформулювати висновки. Підготувати доповідь. 

Опитування, 

заслухову-

вання та об-

говорення 

доповідей 

Семінар – розгорнута 

бесіда 

 

Тема 3. Маркетингові 

дослідження 

8 

1. Дослідити та сформувати перелік періодичних 

друкованих ділових видань та джерел масової інфо-

рмації, у яких висвітлюються питання маркетингу.  

2. Зібрати інформацію для дослідження маркетин-

гового середовища діяльності вітчизняних підпри-

ємств, сегментування ринку з використанням Інте-

рнет-ресурсів. 

3. Провести сегментування ринку України за геог-

рафічними, демографічними, економічними озна-

ками (у розрізі областей, скориставшись статистич-

ним довідником «Економіка України», Інтернет). 

Підготувати доповідь та презентацію. 

Перевірка 

конспектів, 

фронтальне 

та індивіду-

альне опиту-

вання, за-

слуховуван-

ня та обго-

ворення до-

повідей 

Разом змістовий  

модуль 1 
25 

  

Змістовий модуль 2. Маркетингова політика підприємства 

Семінар запитань і 

відповідей 

 

Тема 4. Маркетингова 

товарна політика 

10 

Законспектувати питання «Товарна марка, упаков-

ка, сервіс у системі маркетингу». 

Джерела [5, 7, 13]. 

Обговорення 

повідомлень, 

перевірка 

конспектів, 

фронтальне 

та індивідуа-

льне опиту-

вання 

Семінар – дискусія 

 

Тема 5. Маркетингова 

цінова політика 

10 

Законспектувати питання «Маркетингові цінові 

стратегії на нові, удосконалені, традиційні товари» 

та «Методи ціноутворення у маркетингу» з наве-

денням конкретних прикладів. Підготувати повідо-

млення та презентацію. 

Джерела [9, 10-13, 23]. 

Перевірка 

конспектів, 

фронтальне 

та індивідуа-

льне опиту-

вання, тесту-

вання, заслу-

ховування 

повідомлень  

Семінар запитань і 

відповідей 

 

Тема 6. Маркетингова 

політика розподілу 

10 

Законспектувати питання «Мерчандайзинг: поняття 

і заходи його здійснення». 

Джерела [6, 10, 12]. 

Перевірка 

конспектів, 

фронтальне 

та індивідуа-

льне опиту-

вання  

Семінар – розгорнута 

бесіда 

 

Тема 7. Маркетингова 

політика комунікацій 

10 

Законспектувати Закон України «Про рекламу». 

Підготувати доповідь. 

Джерела [21]. 

Перевірка 

конспектів, 

заслухову-

вання допо-

відей 

Семінар запитань і 

відповідей  

 

Тема 8. Організація 

маркетингової діяль-

ності підприємства 

10 

Законспектувати питання «Види організаційних 

структур служби маркетингу і їх характеристика». 

Джерела [5, 7, 10]. 

Перевірка 

конспектів, 

опитування 

Семінар запитань і 

відповідей 
10 

За матеріалами періодичних видань та Інтернет-

ресурсів вивчити практику контролю маркетингової 

Перевірка 

конспектів, 



 

Тема 9. Контроль мар-

кетингової діяльності 

підприємства 

діяльності у підприємствах різних галузей економі-

ки України і навести конкретні приклади. Підготу-

вати доповідь та презентацію. 

заслухову-

вання та 

обговорення 

доповідей 

Разом змістовий  

модуль 2 
60 

  

Разом 85   

 

 

7. Матриця зв’язку між дисципліною / змістовим модулем, результатами на-

вчання та компетентностями  

 

Результати навчання 

Компетентності  

Загальні Предметно-спеціальні 

1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 6 

1. Знання сутності,  принципів і 

функцій маркетингу, цілей і за-

вдань маркетингової діяльності, 

систем сучасного маркетингу 

      +      

2. Знання ключових інструментів 

маркетингового аналізу та методів 

при вирішенні конкретних марке-

тингових проблем 

      +      

3. Знання сутності, принципів і 

функцій маркетингу, цілей і за-

вдань маркетингової діяльності, 

систем сучасного маркетингу 

      +      

4. Уміння побудувати систему мар-

кетингового контролю 
       +     

5. Уміння обирати види просування 

та засобів його здійснення, методів 

СТИЗ 

       +     

6. Уміння оцінювати та обирати 

канали розподілу споживчих това-

рів, розробляти заходи мерчандай-

зингу 

        +    

7. Уміння досліджувати та оціню-

вати ефективність застосування 

елементів маркетингу у практиці 

підприємств 

        +    

8. Здатність обґрунтувати та визна-

чити механізм ефективного управ-

ління маркетинговою діяльністю на 

підприємстві. 

       +     

9. Здатність формувати асорти-

мент, розраховувати конкурентос-

проможність товарів 

       +     

10. Здатність проводити тактичний 

та оперативний контроль маркети-

нгової діяльності підприємства 

         +   

11. Здатність розуміти та викорис-

товувати математичні методи і 

моделі для аналізу ефективності 

маркетингової діяльності підпри-

ємства 

          +  



12. Здатність проводити моніто-

ринг чинників маркетингового се-

редовища, будувати SWOT-

матрицю, розробляти МІС 

           + 

13. Здатність формулювати пропо-

зиції з удосконалення маркетинго-

вої товарної, цінової, збутової, ко-

мунікаційної політики 

           + 

14. Здатність оцінювати стан та 

перспективи маркетингової діяль-

ності підприємства 

           + 

 

 

8. Форми навчання 

 

Лекції, семінарські заняття, самостійна робота (підготовка презентацій, ре-

фератів, самостійне опрацювання додаткових питань за наведеним переліком лі-

тератури). 

                                                     

9. Методи оцінювання 

 

Екзамен. 

                                                                        
10. Розподіл балів, які отримують студенти 

 

Відповідно до системи оцінювання знань студентів ДонНУЕТ, рівень сфор-

мованості компетентностей  студента  оцінюються у випадку проведення екзаме-

ну: протягом семестру (50 балів) та при проведені підсумкового контролю – екза-

мену (50 балів). 

 

Оцінювання студентів протягом семестру 
 

№ теми практич-

ного заняття 

Вид роботи/бали 

Тестові 

завдання 

Ситуаційні 

завдання, 

задачі 

Обговорення 

теоретичних 

питань теми 

Індивідуа-

льне за-

вдання 
ПМК 

Сума 

балів 

Змістовий модуль 1. Теоретичні та методичні основи маркетингу 

Тема 1 1  1   2 

Тема 2 1 1  1  3 

Тема 3 1 1 1 1  4 

Разом змістовий 

модуль 1 
3 2 2 2 6 15 

Змістовий модуль 2. Маркетингова політика підприємства 

Тема 1 1 1  1  3 

Тема 2 1 1 1 1  4 

Тема 3 1 1 1 1  4 

Тема 4 1 1 1 1  4 

Тема 5 1 1 1 1  4 

Тема 6 1 1 1 1  4 



Разом змістовий 

модуль 2 
6 6 5 6 12 35 

Разом 50 

 

 

Оцінювання студентів при проведенні екзамену з використанням 

комп’ютерної програми «TestXPro» 

 

Оцінка на підсумковому контролі: 

0-50 балів – тестування. 

 

Оцінювання 50 тестових завдань проводиться на основі інформації, яку надає 

комп’ютер за результатами перевірки відповідей студентів. Правильна відповідь на од-

не тестове завдання оцінюється в один бал.  

 

Оцінювання студентів при проведенні екзамену без використання 

комп’ютерної програми «TestXPro» 

 

Оцінка на підсумковому контролі: 

0-50 балів – тестування. 

 

Оцінювання 50 тестових завдань здійснюється за результатами перевірки відпо-

відей студентів. Правильна відповідь на одне тестове завдання оцінюється в один бал.  

 

Загальне оцінювання результатів вивчення дисципліни 

 

Для виставлення підсумкової оцінки визначається сума балів, отриманих 

за результатами екзамену та за результатами складання змістових модулів. Оці-

нювання здійснюється за допомогою шкали оцінювання загальних результатів 

вивчення дисципліни (модулю). 

 

Оцінка 

100-бальна шкала Шкала ECTS Національна шкала 

90-100 A 5, «відмінно» 

80-89 B 
4, «добре» 

75-79 C 

70-74 D 
3, «задовільно» 

60-69 E 

59-30 FX 
2, «незадовільно» 

0-29 F 

 

 

11. Методичне забезпечення 

 

1. Електронний конспект лекцій. 



2. Методичні вказівки з вивчення дисципліни. 

3. Комплекти індивідуальних завдань. 

4. Навчальна та наукова література, нормативні документи. 

 

12. Рекомендована література 

Базова 

1  Маркетинг [Текст] : завдання та навч.- метод. рек. щодо викон. контрол. ро-

біт з дисц.  (для студ. ін-ту обліку і фінансів спец. 6.050104 „Фінанси”, 

6.050105 „Банк. справа”, 6.050106 „Облік і аудит” заочної форми навчання за 

скороченою і повною програмою) / М-во освіти і науки України, Донец. нац. 

ун-т економіки і торгівлі ім. М. Туган-Барановського, ін-т економіки і упр., 

каф. маркетинг. менедж.; [С.І. Коломицева, Л.О. Нестеренко, А.С. Панчук, 

Я.В. Приходченко, С.В. Чернишева.]  – Донецьк : ДонНУЕТ, 2008. – 99 с. 

2  Маркетинг [Текст]: завдання та методичні рекомендації щодо виконання по-

зааудиторної самостійної роботи та індивідуальних навчально-дослідних за-

вдань: (для студ. ден. та заоч. форм навчання Ін-ту обліку і фінансів) / Л.В. 

Балабанова, С.І.Коломицева, С.В.Чернишева; Донец. нац. ун-т економіки і 

торгівлі ім. М. Туган-Барановського, Каф. маркетинг. менедж. – Донецьк: 

ДонНУЕТ, 2010. – 70 с. 

3  Маркетинг [Текст]: навч.-наочн. посіб. для самост. роботи студ. в умовах 

кредит. системи орг. навч. процесу: (для студ. ден. та заоч. форм навчання Ін-

ту обліку і фінансів) / С.І.Коломицева, С.В.Чернишева; Донец. нац. ун-т еко-

номіки і торгівлі ім. М. Туган-Барановського, Каф. маркетинг. менедж. – До-

нецьк: ДонНУЕТ, 2010. – 183 с. 

4  Маркетинг: концептуальні основи та стратегічні рішення: навч.-наочн. посіб. 

у схемах і таблицях (для організації самост. роботи студ. ВНЗ, які навчають-

ся за економічними, управлінськими та інженерними спеціальностями) / С.В. 

Смерічевська, С.В. Чернишева. – Донецьк: ВІК, 2011.- 229 с. 

5  Сучасний маркетинг: аналіз та перспективи розвитку [Текст] / [П. А. Орлов 

та ін.] ; за заг. ред. д-ра екон. наук, проф. Орлова П. А. - Харків : ХНЕУ ім. С. 

Кузнеця, 2015. - 210 с. 

6  Тімонін О.М. Маркетинг [Текст] : навч. посіб. / Тімонін О. М., Небилиця О. 

А. ; Харків. нац. екон. ун-т ім. Семена Кузнеця. - Харків : ХНЕУ ім. С. Куз-

неця, 2015. - 151 с. 

 

 

Допоміжна 

7  Годин А.М. Маркетинг [Текст] : учеб. для студентов вузов, обучающихся по 

экон. специальностям / А. М. Годин. - Изд. 3-е, перераб. и доп. - М. : Дашков 

и К°, 2006. - 759 с. 



8  Ільчук П.Г. Проблеми формування та оцінювання маркетингових стратегій 

інтернаціоналізації українських підприємств [Текст] : монографія / П. Г. Іль-

чук. - Львів : Новий Світ-2000, 2015. - 463 с. 

9  Краус К.М. Управління маркетингом малих торговельних підприємств 

[Текст] : монографія / Краус Катерина Миколаївна. - Київ : Центр учбової 

літератури, 2015. - 213, [13] с. : рис., табл. - Бібліогр.: с. 158-172. - 300 экз. 

10  Маркетинг [Текст] : навч. посіб. / [Дорошенко Г. О. та ін.] ; за заг. ред. д-ра 

екон. наук, проф. Г. О. Дорошенко. - Харків : Тім Пабліш Груп, 2016. – 411 с. 

11  Маркетинг промислового підприємства [Текст] : навч. посіб. / [В. М. Варта-

нян та ін.] ; за ред. В. М. Вартаняна ; Нац. аерокосм. ун-т ім. М. Є. Жуковсь-

кого «Харків. авіац. ін-т». - Харків : ХАІ, 2015. - 127 с. 

12  Маркетинговий менеджмент [Текст] : навч. посіб. / Штефанич Д. А. [та ін.] ; 

[за ред. Штефанича Д. А.] ; Терноп. нац. екон. ун-т. - Тернопіль : ТНЕУ, 

2015. - 230 с. 

13  Падерін І.Д. Маркетинг [Текст] : навч. посіб. для студентів ВНЗ України / І. 

Д. Падерін, К. О. Сорока, К. В. Комарова ; за ред. акад. АЕН України Н. І. 

Редіної ; Дніпропетр. держ. фінанс. акад. - 2-ге вид., перероб. і допов. - Дніп-

ропетровськ : ДДФА, 2015. - 259 с. 

14  Сагайдак М.П. Формування системи внутрішнього маркетингу підприємств 

сфери послуг [Текст] : монографія / М. П. Сагайдак ; Держ. ВНЗ «Криворіз. 

нац. ун-т». - Київ ; Кривий Ріг : СІК Груп Україна, 2015. - 507 с. 

15  Федорченко А.В. Внутрішній маркетинг підприємства: теорія, методика, 

практика [Текст] : монографія / А. В. Федорченко, О. В. Окунєва ; за наук. 

ред. д-ра екон. наук, проф. А. В. Федорченка ; Держ ВНЗ «Київ. нац. екон. 

ун-т ім. Вадима Гетьмана». - Київ : КНЕУ, 2015. - 229 с. 

Інформаційні ресурси 

16  Офіційний сайт Української асоціації Директ маркетингу [Електронний ре-

сурс]. – Режим доступу: http://www.uadm.com.ua/. 

17  Офіційний сайт Української асоціації маркетингу [Електронний ресурс]. – 

Режим доступу: http://uam.in.ua. 

18  Закон України «Про захист від недобросовісної конкуренції» від 07.06.1996 

№ 236/96-ВР [Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

http://zakon0.rada.gov.ua/laws/show/236/96-%D0%B2%D1%80. 

19  Закон України «Про захист інформації в інформаційно-телекомунікаційних 

системах» : закон України від 5 липня 1994 р. № 80/94-ВР [Електронний ре-

сурс]. – Режим доступу: http://zakon3.rada.gov.ua/laws/show/80/94-

%D0%B2%D1%80. 

20  Закон України «Про охорону прав на знаки для товарів і послуг»  від 

15.12.1993 № 3689-XII [Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

http://zakon3.rada.gov.ua/laws/show/3689-12. 

21  Закон України «Про рекламу» від 03.07.1996 № 270/96-ВР [Електронний ре-

сурс]. – Режим доступу: http://zakon0.rada.gov.ua/laws/show/270/96-

%D0%B2%D1%80. 



22  Закон України «Про телекомунікації» від 18.11.2003 року №1280 – ІV [Елек-

тронний ресурс]. – Режим доступу: http://zakon2.rada.gov.ua/laws/show/1280-

15. 

23  Закон України «Про ціни і ціноутворення» від 21.06.2012 № 5007-VI [Елект-

ронний ресурс]. – Режим доступу: http://zakon0.rada.gov.ua/laws/show/5007-

17. 

24  Офіційний сайт державного комітету статистики України [Електронний ре-

сурс]. – Режим доступу: http://www.ukrstat.gov.ua/. 

25  Про захист прав споживачів : Закон України від 12.05.1991 р. № 1023-ХІІ 

[Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

http://zakon4.rada.gov.ua/laws/show/1023-12/page. 

 
 

 

 


